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Jornal DS 23. Artigo de Marco Weissheimer, publicado na pagina 2 da 23a edicéo do jornal Democracia
SocialistalEm Tempo, discute as perspectivas dal Conferéncia Nacional de Comunicacdo e as tarefas da
militancia em defesa da democratizagdo da comunicagdo. Ele também apresenta o recente exemplo argentino
—umanovalei de telecomunicacdes, mais aberta e democratizada, foi sancionada pela presidenta do pais,
CristinaKirschner, no domingo, 11 de outubro.

por Marco Weissheimer *

A realizagdo da | Conferéncia Nacional de Comunicagdo, de 1° a 3 de dezembro deste ano, em Brasilia,
representa um marco naluta pela democratizagéo no Brasil. Instituida pelo decreto presidencial de 16 de abril
de 2009, a conferéncia tera como tema “ Comunicacdo: meios para a construcdo de direitos e de cidadania na
eradigital”. A pressdo exercida pelas grandes corporagdes midiaticas privadas no processo de preparacdo da
conferéncia é grande. Cabe lembrar alguns dados sobre o poder desses grupos.

A concentracdo da midia no Brasil representa um dos mais importantes desafios para o presente e o futuro da
democracia. O maior grupo de comunicagdo do pais, a Rede Globo, possui 227 veiculos, entre préprios e
afiliados. E o Unico dos grandes conglomerados que possui todos os tipos de midia, a maioria dos principais
grupos regionais e a unica presente em todos os Estados. A Globo detém a maior audiéncia nacional, com
uma meédia de 54%. Sozinho, o grupo detém mais da metade do mercado televisivo brasileiro. Mas esse néo é
0 Unico problema.

No Brasil, o poder midiatico se concentra nas méos de algumas poucas familias. Seis grupos regionais se
destacam. A familia Sirotsky comanda a Rede Brasil Sul de Comunicagdes, controlando o mercado midiatico
no Rio Grande do Sul e Santa Catarina. A familia Jereissati esta presente no Ceara e em Alagoas. A familia
Daou tem grande influéncia no Acre, Amapa, Rondoénia e Roraima. A midia da Bahia pertence afamilia
Magalhdes. No Mato Grosso e no Mato Grosso do Sul, 0s negdcios sdo controlados pela familia Zahran. E,
por fim, afamilia Camara tem grande influéncia em Goias, Distrito Federal e Tocantins.

Tamanho grau de concentrac&o de poder exige mecanismos e espacos de controle na sociedade. Estamos
muito longe disso. A tarefa a ser cumprida ainda é gigantesca. E a democratizaco do Estado e da sociedade
brasileira que estdo em jogo. E a concepcao dainformago como um bem publico e do trabalho de informar
como um servico publico que ndo pode ser privatizado sem qual quer tipo de controle.

Um bom exemplo nesta direcdo vem da Argentina. No dia 17 de setembro, a Camara dos Deputados aprovou
a“NuevalLey de Médios’, que estabel ece uma nova legislacdo para o setor. A novalei cria uma comissao
bicameral de controle, um Conselho Federal de Comunicagdo Audiovisual e afigura do Defensor Piblico de
consumidores de servicos audiovisuais. Além disso, determina que uma mesma empresa N&o Possa POoSsuir
canaisde TV aberta e a cabo, além de reduzir de 24 para dez o limite das concessdes deradio e TV em maos
de um mesmo proprietério. Essas medidas permitem maior acesso aos canais de transmissao para pequenos
grupos e organizacdes da sociedade, além de restringir o nimero de concessdes que possam ser outorgadas a
uma so empresa.

Os grandes grupos privados de midia estdo em guerra contra o governo de Cristina Kirchner por causa dessa
iniciativa, que acaba de ser sancionada. Ela conta, porém, com um importante aliado que aponta o caminho a



ser seguido também no Brasil: a mobilizag&o e o apoio da maioria da popul ag&o.

* Marco Weissheimer € jornalista, editor do blog RS Urgente (rsurgente.opsblog.org) e colaborador da
Agéncia Carta Maior.



