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Os escandal os politicos, no periodo recente, iniciaram com o Valerioduto queirrigou a
campanha de Eduardo Azeredo (PSDB) para o governo de Minas Gerais e a de Fernando
Henrique Cardoso (PSDB) areeleicdo para presidente da Republica, em 1998. Ganharam
folego com a reportagem televisiva que mostrou um diretor da Empresa Brasileirade
Correios e Telégrafo (ECT) recebendo propina de um empresario, em 2004. Em 2005, a
Folha de S&o Paulo mancheteou a entrevista romanceada de Roberto Jefferson (PTB/RJ)
sobre 0 Mensaldo, neologismo criado pelo boquirroto deputado. Até chegar na fantasia do
Petroldo, em 2014, divulgada a guisa de instrumento de poder do PT, sob o tacdo (mais que
fantasioso, criminoso) das ilegalidades levadas a cabo pela operacéo Lava Jato com o
guarda-chuva do Judiciario, do Ministério Publico Federal e da Policia Federal. Nessa
toada sensacionalista, a politicafoi jogada em uma Caixa de Pandora junto aos terriveis e
incuraveis males que afligem a humanidade. Entre eles, por suposto, a corrupgao.

Desde fins do século XX, foram constantes os ataques a politica, aos partidos politicos e ao
Poder Legidativo. Este, com um dos piores desempenhos nas pesquisas sobre a reputacéo
dasinstituicoes brasileiras. As agdes sociais e econdmicas implementadas com sucesso nos
dois governos Lula da Silva e no primeiro mandato de Dilma Rousseff, entre 2003 e 2014,
foram insuficientes pararesgatar a dignidade da politica aos olhos do publico. Como se o
Bolsa Familia, o Luz para Todos, 0 Minha Casa, MinhaVida, o Mais Médicos e a
democratizacdo do acesso a Universidade Publica ndo resultassem de politicas dos
governos progressistas.

As administragdes petistas ndo souberam politizar suas conquistas e elevar o nivel de
consciéncia de classe, sobretudo dos setores popul ares. Na auséncia de uma pedagogia
politica que separasse 0 joio do trigo causa espanto que, frente a tamanha adversidade
contra a atividade politica e ao bombardeio midiatico que difundiu o antipetismo, asigla
fundada no Colégio Sion em 1980 tenha sobrevivido. O carismade Lula e os bons feitos
administrativos combinando crescimento econdmico e distribuicéo de renda, em especial
naregido Nordeste, mantiveram acesa a chama.

Uma ger acao cresceu sob escandalos

A geracao que nasceu com 0s escandal os, cresceu em um ambiente que substituiu o
apoliticismo pela antipolitica. A expressado dessa aversdo, somada a condutailicitade
membros de distintas agremiagdes do espectro politico, favoreceu o entendimento de que
todos eram farinha do mesmo saco. As instituic¢des politicas e o Estado foram
incriminados. O mercado saiu incolume da avalanche. Abriu-se assim o caminho para as
politicas recomendadas pelo Consenso de Washington (1989), a comecar pelas
privatizacOes de estatais, emprestando forma e contelido ao neoliberalismo. lam paraalata



de lixo da memoéria os ideais de igualdade que alimentaram, demagogi camente ou ndo, 0
exercicio governamental a esquerda e a direita por duzentos anos. O sonho ancestral das
elites dominantes pareciarealizar-se. A vocalizagéo das insatisfactes e daresisténciada
populacéo perdia o canal dapolitica. A politica parecia... morta.

Nos anos 60, os criticos do capitalismo popularizaram a expressao “ sociedade de consumo
”. Eco das andlises formuladas por Karl Marx no Livro | d’ O Capital sobre o fetichismo da
mercadoria, retomadas por Guy Debord (A Sociedade do Espetaculo, 1967) nacriticaa
sociedade contemporanea (de consumo). Isto €, a mercantilizacdo de tudo e de todos, a
coisificac@o do ser humano e a humanizagdo das coisas (fendbmeno dareificacéo). Os
publicitarios captaram a tendéncia, na propaganda de automoéveis para 0 sexo masculino e
produtos de beleza para o sexo feminino. Antes que se expandissem 0s shopping centers,
surgidos na década de 50, metrépoles do mundo inteiro viraram uma luminosa vitrine
midiatizada de mercadorias.

Herbert Marcuse, associado a Escola de Frankfurt, que publicara um best seller (O Homem
Unidimensional, 1964) viu sua obra alimentar a rebeldia dos jovens no embleméatico Maio
de 68. Denunciava a hegemonia do “pensamento universal unidimensional” que convertia
os cidadaos em meros consumidores, apanhados na teia da dominagdo tecnocratico-
burguesa. Socidlogos latino-americanos, sob influéncia da Igreja, foram reticentes ao
diagndstico que arrebatou coragdes sensiveis e mentes agudas nos EUA e na Europa,
argumentando gque o conceito de sociedade de consumo néo abrangia a lastiméavel realidade
da Américado Sul e daAfrica.

| deologia e modus vivendi

Em contextos de miserabilidade, em tese, ndo se poderia dizer que 0 excesso de consumo
fosse responsavel por algo condenavel em paises periféricos do capitalismo. Nestes, o que
faltava erajustamente a ampliacdo do consumo, inclusive de géneros alimenticios basicos
para escapar dafome. As pesguisas sociol dgicas em niveis de mestrado e doutorado
financiadas pela CAPES e 0 CNPq, a época, privilegiavam o tema das desigualdades
sociais no campo e nas cidades, o éxodo rural, a concentracéo de terras, acarestiae a
violéncia urbana, ainda sem as cores da perversdo. A teoria afigurava-se Util somente aos
paises capitalistas desenvolvidos, que se refestelavam na abundancia. Acusou-se entéo de
eurocéntricas as conclusdes marcuseanas.

A globalizacéo demonstrou gque a ideol ogia pode desembarcar primeiro, e depois o estilo
de vida no cotidiano socia. Roberto Schwarz discorreu de forma brilhante sobre a questéo
(Asldeias Forado Lugar, 1973) ao expor achegada do idedrio liberal ao Brasil, sob o
inferno colonial-escravista, em que escravocratas em dias de festa defendiam teses liberais,
osdireitosindividuais e o trabalho livre. Porém, enaltecendo as vantagens econémicas do
regime de servidéo. Logo ficou evidente que nichos de consumo para as classes médias
ndo séo contraditorios com a suburbanidade das favelas. Quem disse que a modernizagéo
n&o convive com zonas retrogradas?



O modus vivendi baseado no consumismo coabita, as vezes separado por um simples muro,
com bolsbes de pobreza funcionais para servigos de méo de obra barata: empregadas
domesticas, cozinheiras, jardineiros, porteiros, motoristas. A segregacdo espacial foi
sintetizada na simbdlica imagem aérea da iniquidade social no pais pelo fotografo Tuca
Vieira, em 2004, nafronteira dos bairros Paraisopolis e Morumbi em S&o Paulo. Um soco
no estdmago. De um lado, uma comunidade superpovoada, barracos detijolos, vielas
estreitas, carente de equipamentos urbanos (6nibus, escolas); de outro, um prédio de luxo
com apartamentos espacosos por andar, piscina nas varandas, quadras de ténis, e vista
(s&dica) para aindecente excluséo.

O individualismo democr atico

O consumidor alienado de outrora cedeu lugar ao narciso gque, agora, diverte-se com
objetos e signos mercantis ao consumir marcas de distingéo social, identificando a
democracia com o consumo. “ A democracia néo € nada mais do que o reino do
consumidor narcisista, que varia suas escolhas eleitorais tal qual varia seus prazeres
intimos... O retrato sociol 6gico da alegre democracia pés-moderna assinala a ruina da
politica, subjugada a uma forma de sociedade governada pela Unica lei da individualidade
consumidora”, sublinha Jacques Ranciére (O Odio & Democracia, 2021). Na sociedade de
consumo, plenamente realizada pelo neoliberalismo, as escolhas se dao entre mercadorias,
seja na esfera da producéo e da prospeccdo da vida pessoal, sgja na esferada politica. A
amarga projecao do Mouro confirmou-se.

Na subjetividade do sujeito, para guem o ato de cidadania se confunde com aliberdade de
consumo, as decisdes sado tomadas como se estivesse percorrendo as gondolas de um
supermercado. Todas as escolhas, por definicdo, sdo validas moralmente e legitimas
cognitivamente. Nenhuma escolha é superior as demais. 1sso € 0 que se pode denominar de
individualismo democratico. “ Aqueles que sO se interessam pela dimensdo privada da
existéncia permanecem presos ao funcionamento democr atico das sociedades pelo
processo de personalizacéo... do self-service, do teste, da liberdade combinatoria. .. A
medida que o narcisismo cresce, a legitimidade democratica (individualista) vence, ainda
gue no modo cool (frio, sem paix&o)”, explica Gilles Lipovetsky (A Erado Vazio: Ensaios
sobre o Individualismo Contemporaneo, 2009). O alerta para o fim da politica & também o
alerta para o fim da democracia como um projeto politico coletivo de sociedade, em que
0S vetores comunais tenham prevaléncia sobre os imas de interesses da vida privada

Compreende-se que personas autodesignadas “ democratas de centro” testassem a
aternativa (o produto) Jair Bolsonaro, em 2018. As nuvens, que pairavam sobre a
estigmati zada estrel a, |otavam guichés do Programa de Protecao e Defesa do Consumidor
(Procon). Nao se subestime o antipetismo na conjuntura. Alguns acharam dificil optar em
funcdo da ma qualidade do que, a seu juizo, foi posto “a venda”. Mas dispostos a arriscar
na novidade exposta na prateleira, com embal agem antissistémica. Se ora arrependem-se,
isso ndo implica uma negagdo da democracia de consumo. O giro ideol 6gico ndo vem
acompanhado de uma reviravolta na Weltanschauung (concepcéo de mundo) que formata a
modernidade. A vitdria das aspiracfes progressistas, Deus tenha piedade de nos!, ocorrera



sob “a unica lel da individualidade consumidora”. A cultura ndo muda com o voto na
urna, tout court.

Sociedade de consumo / neoliberal

A sociedade de consumo, de que a sociedade neoliberal é a representacdo atualizada, levou
amercantilizagdo a n poténcia, ampliando o seu alcance e cooptando as tendéncias que se
contrapunham a marcha triunfal da mercadoria. O enquadramento ao regramento de
personalizacdo no modelo self-service crescente da politica envolve os candidatos e 0s
eleitores, nas campanhas eleitorais. No ciclo em curso, vale repetir, as escolhas estdo
carimbadas com idéntico mérito ou demérito, a critério dos consumidores soberanos. E do
livre arbitrio a opcéo entre os partidos politicos de distintas ideologias, as informacdes
sobre os postulantes aos cargos el etivos e os projetos em disputa. Cada preferéncia carrega
uma racionalidade intrinseca. A liberdade de opinido, que os mass media transformaram
em suporte da democracia para consumo dos individuos, no mercado da politica, banalizou
a comparacao até mesmo entre o neofascismo e o0 antineofascismo. A tarefa da esquerda é
desconstituir o sina de equivaléncia. Tarefa ardua, levando-se em conta o Espirito do
Tempo.

A repeticdo, mais pel os satélites estaduais do que pela central da Rede Globo, sobre a
correspondénca descabida entre Bolsonaro e Lula pelo uso da metéfora da ferradura, cujas
linglietas em pinca tendem a convergir, reforca a delirante igualizacdo. “ Ambos sdo
extremos do mesmissimo eixo”, mente um cronista chapa-branca dos patres. O antigo
hebraico tem um termo, Navah, que explica a manobra, “dar existéncia ao que ndo existe”.
O embuste recrudesce os padrdes de consumo, onde interpretacoes se sobrepdem aos fatos.
Sob uma perspectiva civilizacional, é vetado fazer tdbua rasa dos valores cumulativos na
democracia substantiva no cotejo com os desvalores da Pés-V erdade. Numa, por exemplo,
narrativas sobre a superioridade étnico-racial, de género ou de classe estdo interditadas no
espaco publico. Noutra, sdo esgrimidas a bel prazer em nome de umafalsaliberdade de
expressao, encenada hipocritamente para perpetuar injusticas histéricas. Incluir ndo é
sindbnimo de excluir. O libertador direito ater direitos ndo se submete a discriminagao.
Diferencas de fundo politico e ideol 6gico importam. Compromissos com ares publica vs.
res privata, idem.

Na sociedade de consumo / neoliberal vagamos no vazio de referéncias politicas coletivas.
Partidos, sindicatos, associacoes, escolas, familias ja ndo asseguram uma identidade de
pertencimento. Imperam as distopias no espel ho retrovisor do estado de natureza
hobbesiano, em meio ao nevoeiro da democracia do individuo e do consumo. No Brasil,
experimenta-se a sensagao sob os cascos de um governante que n&o cuida do povo, e ndo
se sente feliz em defender a coisa publica. Ao contrario, sente-se a vontade para cometer o
crime de negacionismo em relagdo a doenca pandémica (“gripezinha”), de genocidio (*
imunidade de rebanho”) e de improbidade administrativa (“nao posso saber de tudo”).
Soube e foi cumplice, aponta 0 escandaloso Esqueméo de corrupgdo desvelado na compra
de vacinas pelo Ministério da Sallde, com conhecimento e prevaricacdo do Mito (sic). O
fil6sofo frankfurtiano Theodor Adorno dizia gue “o livro € uma mercadoria, mas ndo



como as outras’; seu contetido ilumina arazéo. Parafraseando-o, pode-se dizer que
Bolsonaro é um produto mercadol 6gico, mas hdo como 0s outros; seu contetido podre e
sordido espalha o virus da Barbarie contra a Civilizagdo — e o Erario. Vade retro, Satana!
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