A estratégia do ssmulacro e sua falha

JUAREZ GUIMARAES

Para derrotar Aécio/FHC é preciso entender com clareza o centro de sua estratégia, desde o inicio da
articulacdo desta candidatura em 2011.

Foi no primeiro semestre de 2011, apds a vitoria do PSDB no primeiro turno ao governo de Minas, com asua
eleicdo para o Senado, que Aécio realizou o grande acordo com FHC para ser em 2014 candidato do partido &
presidéncia da Republica. Aécio formou maioria entre os oito governadores eleitos pelo PSDB em 2010, nas
bancadas do Senado e da Camara Federal, antes de conquistar a presidéncia e maioria na executiva nacional
do PSDB. Com o objetivo de formar um comando inteiro e unico, Aécio sequer aceitou disponibilizar para
Serraapresidéncia do Instituto Teoténio Vilela.

O acordo Aécio/FHC tinha duas méaos: de um lado, repor afigurade FHC na cena politica, disputar o seu
legado, restabel ecer a identidade plenado PSDB com a sua historia e de seu principal lider histérico (o que
ndo ocorreu nem com Serranem com Alckmin); de outro, FHC nacionalizou a candidatura Aécio, com a sua
rede de intelectuais orgéanicos ( inclusive e principalmente os malanistas), com a suainfluéncia mididtica,
além de abrir o caminho para entrar, em acordo com Alckmin, o caminho eleitoral para a base do PSDB
paulista.

Delaparaca, Serrahesitou entre sair do PSDB efiliar-se ao PPS, armar pontos de resisténcia a Aécio (em
particular na midiaimpressa de Sdo Paulo, onde ainda articula editorias de politica de jornais) e conformar-
se aum papel secundario contra quem quase o cristianizou em 2002 e 2010 nas el ei¢des presidenciais. Foi
certamente por um calculo territorial — o de firmar a unidade do PSDB no maior colégio eleitoral do pais—
gue Aécio agiu paratrazer a candidatura a vice-presidéncia de um aliado incondicional de Serra, pressionou
para que este tivesse a vaga de candidato ao Senado em S&o Paulo e trouxe um coordenador da campanha de
Alckmin para o centro de sua campanha.

N&o resta divida de que Aécio conseguiu cumprir, em grande medida, a primeirameta de construcéo da sua
candidatura.

A divisdo nabase do governo Dilma Roussef

A segunda grande meta projetada no tempo de construcéo da candidatura Aécio, de acordo com o ensaio por
nos escrito em outubro de 2011, era o da divisao da ampla frente de partidos reunidos em torno do apoio ao
governo Dilma Roussef.



Como afirmamos, se Serra turvava a identidade historicado PSDB c¢cm 0 seu anti-malanismo, optando as duas
vezes por coalizOes restritas (DEM, PPS), a estratégia de Aécio pretendia compor uma identidade politicae
programatica mais definida com uma coaliz&o ampla de oposi¢do no primeiro e no segundo turnos.

Interpretamos inclusive a onda de dentincias de corrupgdo visando varios ministros do governo Dilma
colocada em prética pelas grandes empresas de midia durante todo 0 ano de 2011 como instrumental a esta
estratégia, na medida em que colocava liderancas de diferentes partidos fisiol 6gicos ou semi-fisiol 6gicos em
confronto direto com a presidente .

Aécio investiu, a0 mesmo tempo, em uma aproximagdo com o PSB, com Marina Silva, procurou atrair o
PDT de Lupi e Paulinho daForca Sindical , 0o PTB einiciou um ciclo de conversacfes com liderancas
nacionais, regionais do PMDB, inclusive com Sarney, hsitoricamente vinculado a Tancredo Neves, além do
PDSePRB.

N&o parece ter sido em vao este amplo esforco frentista de Aécio. De algum modo, influiu nas decisdes de
Eduardo Campos e seu caminho de se langar a presidente, prometendo uma perspectiva de aliangas de
segundo turno e, a0 mesmo tempo, utilizando na verdade esta candidatura para dar mais amplitude e forcaa
tese do “fim do ciclo do PT”. Se o PDT de Lupi ficou nacionalmente com o apoio areeleicdo de Dilma, a
cisdo capitaneada por Paulinho e que formou o Solidariedade hoje € ponta de lanca dos ataques ao governo
Dilma. O PTB fechou nacionalmente com Aécio. Uma parte importante do PMDB, inclusive do Rio de
Janeiro e em Minas, além de outros estados, vai ser de fato aecista.

Esta disposicéo frentista pode inclusive se alargar caso Aécio confirme nos proximos meses a sua
competitividade eleitoral.

“Mutirdo das oposi¢des”

O terceiro objetivo de Aécio Neves/ FHC foi 0 de montar o que chamou de “ mutirdo das oposi¢cdes’ contrao
governo Dilma apartir dainstrumentalizac&o das grandes empresas de comunicagdo, em um padréo ainda
mais avancado.

Janas eleicdes municipais de 2012, esta estratégia, por exemplo, ficou muito claraem Minas. no final do
primeiro turno e no segundo turno, o PSDB aliou-se a0 PMDB em Juiz de Fora, ao PSB em Belo Horizonte (
deixando de compor inclusive a chapa majoritaria, com avice entregue ao PV) e ao PC do B em Contagem,
sempre paraderrotar o PT.

Se 0 processo do chamado por eles de “mensaldo”, com seus resultados e desdobramentos, fornecia um
gancho permanente para atualizar e aprofundar o anti-petismo em processos de convergéncia midiatica total,
apartir de principios de 2012 e, em particular, a partir de abril, ja eramuito intenso o fogo de artilharia
permanente, por todos os lados, contra o governo Dilma.

E preciso entender que o padr&o desta convergéncia midiética, com a recuperacio daidentidade, com a
alianca Aécio/FHC, fortal ecida pel as vertentes conservadoras da conjunturainternacional, mudou de
qualidade. Internacionalizou-se com a a¢éo organica de jornais como o Financial Times e outros jornais
conservadores do mundo. Ampliou-se temati camente abarcando ndo apenas programas de humor, mas de
culinéria ( como o de Ana Maria Braga em sua campanha contra a inflagcéo do tomate), a &rea do esporte (
com a Copa do Mundo) e das celebridades globais ( como Luciano Hulk, Faust&o, atores conhecidos da
Rede Globo etc). Que a secdo de hordscopos da Folha de S&o Paul o tenha prenunciado manifestactes contra
0 governo ndo € um detalhe mas um sintoma.

Mas a ampliacdo temética fundamental foi, sem dlvida, a disputa dos rumos da macro-economia e a agitacdo
diédria em torno ao retorno dainflacdo que levou inclusive alegitimar umalonga e continua retomada altista
dosjuros por parte do BC brasileiro. Esta agitacdo permanente em torno a uma catastrofe econémica ndo
deixou de turvar as expectativas dos agentes econdémicos, aém de retirar legitimidade pablica para politicas
anti-ciclicas mais globais por parte do governo Dilma.



As manifestacfes de junho de 2013, a principio execradas com chamadas de repressdo por editoriais de
jornais, foram depois reinterpretadas e direcionadas em suaimagem contra o governo Dilma. A partir dai, as
correntes sectérias de esquerda — inclusive os black blocks, cujaidentidade de esquerda deve ser de fato
discutida— passaram a ser sistematicamente utilizadas nalinha do chamado “mutirdo das oposi¢des’.

E uma midia de massas disposta a disputar os coragdes das novas classes trabal hadoras, de emprego novo e
em ascensao social pelos novos direitos conquistados durante os governos Lula e Dilma. Como elafunciona?

Se amacro-midia fornece uma grande narrativa, ela se insere namicrofisica social. Por exemplo, em Goiania
em um domingo quinze dias atras: em um bairro de classe média média-média baixa, um vendedor de jornais
bem vestido vendia o seu produto gritando “o importante ndo é a Copa mas as manifestacdes’ (certamente
pago paraisso); uma enfermeira em um posto de salide convocava para um ato contra o prefeito do PT ( para
mostrar o seu partidarismo,perguntada se ndo era contra a corrupgao do governo Marconi, respondeu que ele
tinha sido mal assessorado) ; no sdbado pela manhd, em um sebo de livros, um professor praticava com o
dono daloja uma conversa ata contra “ aquela que ndo largar 0 0sso”. Os motoristas de taxi certamente sdo
um capitulo a parte: todos—ou 90 % deles— contra a Copal

Um capitulo especia desta estratégia de formacdo de uma corrente de opini&o anti-petista esté no fortissimo
investimento nas redes da internet, umalicdo certamente aprendida muito cedo por um partido que tem
relacoes estreitas com as estratégias eleitorais da politica norte-americana, do partido Democrata aos Tea
Party. Este trabalho invisivel foi desde sempre uma das prioridades, claramente anunciada ja desde 2001 em
seminarios promovidos pelo Instituto Fernando Henrique Cardoso.

Assim, vai se construindo um movimento de opini&o, orquestrado por cima e enraizado por baixo. Ele tem
um centro irradiador ( um “super-editor”, como se diz, vinculado diretamente ao comando dainteligéncia do
PSDB) e o0s seus mecanismos de irradiacéo socia mente espal hados por todo o pais; um mecanismo de
desinformagdo sistematica e de formacdo de opinido, diariamente renovada por uma rede de intelectuais
organicos com vasta penetracdo na midia ; uma capacidade de mobilizar paixdes fortes ( anti-petismo) e fazer
convergir a agenda em situacoes especificas; uma certa capacidade de sedimentar opinides, através da
repeticéo exaustiva e polimorfica, do mesmo argumento.

O resultado € que o PT chega ao periodo decisivo destas elei¢cbes com a mais baixa taxa de identidade
partidéria dos Ultimos anos ( em torno de 16 %, 32 % de simpatia mas 21 % de antipatia) e o governo Dilma (
e apropria presidente) com uma importante taxa de impopularidade, embora tenha um porcentual de votos no
primeiro turno bem acima de Aécio ou de Campos.

Podemos afirmar, sem davida, que a estratégia Aécio/FHC conseguiu até agora, em grande medida, construir
0 Seu terceiro grande objetivo que era o de derrubar a altissima popularidade do governo Dilma e a sua
presumida vitoria praticamente certa nas elei ¢oes.

A quartameta

A quarta meta de Aécio é construir um segundo turno, no qual chegue crescendo e com uma taxa de rejei¢cao
qualitativamente menor do que a de Dilma Roussef. Se conseguir isto, tera maiores chances de alcancar a
quinta meta final que € ade se eleger presidente, sabendo que em um segundo-turno, quando dividira por
igual o tempo eleitoral com Dilma, terd vantagem comunicativa pois dispdes de grande vantagem estrutural
NOS Meios empresariais de comuni cagao.

E possivel prever- com algum grau de probabilidade — o que faré para obter esta quarta meta.

Em primeiro lugar, a partir de uma provavel iniciativa politica-eleitoral procurarafazer convergir a agenda
para um tema que reponha e reforce a narrativa que vem trabalhando ( “fim do ciclo do PT” e “governo
corrupto”), como ocorreu no primeiro semestre com o “evento Petrobras’. O que chamamos de “evento
Petrobras’ articulou trés pontas : uma agéo da Policia Federal, com vazamentos direcionados para atingir o
ex-petista vice-presidente da Camara dos Deputados; a retomada do caso Pasadena ocorrido em 2006, ja que



envolvia, mesmo indiretamente, a presidente Dilma; a articulagdo no Senado de uma CPI sobre a Petrobras,
em iniciativa diretamente liderada por Aécio. Em torno deste “evento”, faz-se a festa da convergéncia
mididtica— todos contra um, aqui e agora— que reforca e atualiza a narrativa.No inicio do segundo semestre,
umainiciativa deste género teria o importante papel de desorganizar, paralisar ou, no minimo, neutralizar a
ofensiva midiética que o governo Dilma organizara a partir do horéario eleitoral.

Em segundo lugar, para fugir a construcéo de uma alta rejeicdo em torno do seu nome, que sera associado a
FHC, Aécio provavelmente adotara um tom alto e civico, paladino da boa gestéo contraa corrupcéo,
recuperagdo da confianga dos investidores /retorno do crescimento, grande investimento midiético em
compromissos na area social. Quem uniu Minas, podera unir o Brasil, como fez Tancredo Neves.

Em terceiro lugar, uma larga mobilizac&o na érea cultural, esportiva e mididtica. Os principais nomes das
artes em Minas, com projecéo nacional, estdo hoje associados ao projeto Aécio Neves. Havera certamente
uma larga entrada em cena de artistas globais como também uma larga utilizacdo de grandes formadores de
opini&o da chamada classe C — como animadores de programas de auditério, atores de novela, esportistas e
jogadores de futebol etc . E arecuperacdo plena do protagonismo de todos os conservadores e liberais
brasileiros empenhados na grande utopia de provocar o anunciado tsunami anti-petista. Tudo isto pode
proteger, em alguma medida, afigura publica de Aécio de umamais forte rejeicdo que certamente crescera
com 0 seu vinculo publico com FHC e o neoliberalismo.

O simulacro e suafaha

Devemos a Marilena Chaui em um pequeno e precioso livro “ Simulacro e poder. Uma anadlise damidia”
(Editora Fundagdo Perseu Abramo, 2006) um conceito importante para entender o desafio que esta posto para
a esguerda nestas elei ¢cbes de 2014. O simulacro € a construcdo de umaimagem invertida da realidade a partir
daremontagem de partes dela. Quando mais dados da realidade ele mobilizar paraformar estaimagem, mais
forca de convencimento tera o simulacro. Aécio/FHC instrumentalizaram a absurda concentragdo das
empresas midiaticas paracriar um simulacro nestas elei¢coes.

O povo brasileiro — nos inclusive — acabou de passar pelali¢do de um grande e estrondoso simulacro: a Copa
catastrofe! O atraso na entrega de certas obras, maximizado, exagerado, retirado do contexto, mil vezes
repetido, virou aiminéncia de uma catastrofe anunciada. A expansao do 6dio contrao PT se alimenta de um
simulacro: € o partido responsavel pela corrupcdo no Brasil.

A avaliacdo ruim do governo Dilma e o pessimismo em relacéo a ele se alimenta de outro simulacro: a
inflacdo est& sob descontrole, a situagdo da economia cadtica, 0s servicos publicos estdo de mal a pior etc etc.
O baixissimo nivel de desemprego, atrgjetoria dainflacdo, o aumento do poder de compra dos salarios, a
melhoriae a maior cobertura dos direitos sociais, novos programas publicos como o “Minha casa, minha
vida’ ndo justificam tal avaliagdo ruim mesmo diante de expectativas aumentadas pela inclusdo e ascenséo
social. Trata-se, como na copa, do efeito de um simulacro.

A evidéncia do simulacro esta ja registrada em pesquisas realizadas gue mostram uma consciéncia
“esquizofrénica’ do povo brasileiro. Quando perguntado se a corrup¢éo aumentou durante o governo Lula,
cerca de 2/3 afirma que sim; quando de novo perguntado se 0 que aumentou foi a corrupcdo ou 0 combate a
corrupgao, os mesmos entrevistados afirmam em proporgdes semelhantes a segunda opgdo. Do mesmo
modo: quando alguém é perguntado se sua vida pessoal vai melhorar em geral responde que sim; quando
perguntado se o pais vai ficar melhor, em geral hoje responde que néo.

A imagem da realidade criada pela midia e orientada pelainteligéncia do PSDB quebrou a narrativa que
organizou avitéria de Dilmaem 2010, a de um governo de aprofundamento das mudancas da Era Lula. Para
reorgani zé-la é preciso superar o simulacro.

A fragilidade central desta estratégia do ssmulacro é a auséncia profunda de credibilidade de FHC e a
imagem em falso ou em farsade Aécio, que passa agora por sua construcdo nacional. A forte rejeicéo de 57
% dos eleitores de hoje que ndo votariam hoje em um candidato indicado por FHC é fruto de uma



consciéncia democrética do povo brasileiro construida a partir da experiénciavivida. Jaem marco de 1999,
logo ap0s a suareeleicéo, diante da brutal desvalorizac&o do real, uma pesquisa qualitativa indicava uma
consciéncia popular conquistada sobre FHC: “é inteligente, governa para os ricos e € muito mentiroso”.

A popularidade de Aécio Neves em Minas baseou-se em maci¢as doses de publicidade bem orquestrada no
plano simbdlico e de um severo controle de midia, em um quadro no qual por trés anos o PT, por decisdo
controvertida mas majoritéria, optou por fazer um acordo com o PSDB em torno as el ei¢des do prefeito na
capital. Agora, a construcdo daimagem naciona de Aécio se dara frente a uma forte oposi¢céo em um
contexto onde ndo detém os controles sobre a comunicagéo.

O fato € que Aécio &, ele proprio, 0 maior ssmulacro: ndo ha em toda a politica nacional nenhum personagem
gue estabelecem tal contradicdo entre aimagem que procura construir e o que realmente faz e €. A recente
denuincia dos “aeciportos’ em Minas, colocando em xeque a campanha anti-corrupcao do PSDB, éa
peguena parte de um enorme iceberg que pode vir atona nestes proximos meses.

H4&, assim, nestes proximos meses, uma grande batalha comunicativa, de idéias forgas e argumentos
didaticos, de disputa de valores, a ser travada. E possivel vencé-la. E preciso sobretudo confiar na capacidade
e discernimento da consciéncia democratica do povo brasileiro quando bem informado e tendo acesso a
argumentos de bom-senso e dotados da grande capacidade de convencimento que é o da experiénciavivida.

Quem tem credibilidade e quem ndo atem para anunciar um novo ciclo de mudangas histéricas para o pais?
A resposta a esta pergunta esta no centro das decisdes dos eleitores nas proximas elei¢des presidenciais.
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