Nota derepudio da Marcha Mundial das Mulheres
a publicidade sexista da Preservativos Prudence

A Marcha Mundial dasMulheresrepudia o andncio da

empresa Preservativos Prudence, pertencente a campanha “ Dieta do Sexo”, por apologia ao estupro.

A publicidade foi colocada na pagina da Prudence no Facebook no dia 16 de julho, e so hoje (30/07/12)
retirada de circulacdo. Tal anuncio refere-se auma“ Dieta do Sexo”, mostrando quantas calorias € possivel
perder praticando diferentes atos sexuais. Entre os atos citados, ha dois polémicos: “ Tirando a roupa dela sem
0 consentimento dela: 190 cal” e “ Abrindo o sutid com uma méo, apanhando dela: 208 cal”.

Apesar da alegacdo de ambiguidade, o primeiro item ndo deixa dlvidas, pois menciona explicitamente se
tratar de umarelagcdo sexual ndo-consentida: sexo sem consentimento € estupro. Pior que isso: a empresa
sugere gue sexo forcado (estupro) “vale mais’, pois gastam-se 190 calorias, do que sexo com consentimento
(10 calorias).

Veicular este tipo de publicidade, sobretudo em um contexto em que a violéncia contra as mulheres é uma
realidade alarmante, é inaceitavel. Segundo dados da Fundag&o Perseu Abramo, a cada 2 minutos, 5
mulher es sdo espancadas no Brasil. Uma em cada dez mulheres (10%) jafoi de fato espancada ao menos
umavez navida. Segundo dado do Instituto Sangari (2012), de 1980 a 2010, foram assassinadas no pais
perto de 91 mil mulheres; 43,5 mil s6 na Ultima década.
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anti-éticas

Sobre a alegacgéo de que “estuprador ndo usa camisinha’, basta lembrar que, em mais de 80% dos casosde
violéncia denunciados pelas mulheres, o responsavel € o proprio parceiro (marido ou namorado). De
acordo com estudo do Centro Brasileiro de Estudos L atino-americanos e da Flacso Brasil, em 2011, 10.425
pessoas foram atendidas em hospitais vitimas de violéncia sexual. Em 23% dos casos, pais e padrastos
foram osresponsaveis pelo abuso.

Em um primeiro momento, a Preservativos Prudence buscou, no espago de comentarios da imagem no
Facebook,justificar a situagcdo. Disse ser contraria a violéncia, alegando que a propaganda nédo faz apologiaa
estupro, mas sim a“conquista’. Ou sgja, de acordo com a empresa, fazer sexo sem o consentimento da
mulher é conquista-la. Natentativa de consertar a situagéo, s6 conseguiu pioré-la. Ao invés de reconhecer
gue a propaganda faz apologia a um crime, colocou esse tipo de agressédo como algo normal, banal, uma
mera“ conquista’. Ha de se lembrar que aminimizacdo do estupr o € umadas causas pelas quais as vitimas
nao tém apoio, e muitas vezes nem conseguem efetivar uma denuncia. Quando tomam ainiciativa de
denunciar o agressor, € comum ainda serem responsabilizadas pela propria agressio devido a seu
“comportamento permissivo”.

Em seguida, a empresa, afirmou, novamente, no Facebook, ndo defender a prética do estupro, alegando que
essa’ piada” jahavia sido divulgada antes, em varios blogs, em uma clara tentativa de tirar dos préprios
ombros ar esponsabilidade pela veiculagdo de uma propaganda que banaliza a situacéo de estupro, e que,
assim, contribui paraamanutencéo de umarealidade perversa para as mulheres.



Em momento algum houve reconhecimento do fato. Em nenhum dos pronunciamentos da Pr eser vativos
Prudencefoi dito que sexo sem consentimento é estupro. Apenas foram emitidos comunicados vagos de
que aempresa é contra a violéncia sexual e afavor do uso de camisinha em todas as relagdes.

N6s, da Marcha Mundial das Mulheres, estamos ao lado das mulheres que vivenciam a violéncia, todos
os dias, no Brasil, portanto, exigimos que hajaumar etratacéo publica por parte da empresa, em que ela
reconhega que o contelido da propaganda faz apologia ao estupro. Exigimos que a Preser vativos Prudence
invista em uma campanha cidada de combate a violéncia contra as mulher es. Exigimos, também, que
sejam tomadas as devidaspr ovidéncias legais com relagdo ao conteido vei culado.

A violéncia contraa mulher ndo é o mundo que a gente quer!
Seguiremos em marcha até que todas sejamos livres!

M ar cha Mundial das Mulheres



