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N&o ter avancado no processo de democr atizacdo dos meios de comunicacao quase levou a interrupcéo dos
governos que mais promoveram a diminuic¢éo da desigualdade.

Uma simples comparacdo dos governos do PT com os do PSDB — e considerando que a Dilma se propds a
dar continuidade a esses governos e o Aecio aretomar o governo do FHC — levaria a uma vitdria acachapante
da Dilmano primeiro turno. No entanto, a vitoria foi apertada e em alguns momentos da campanha parecia
desenhar-se uma vitoria da oposi ¢éo.

Como isso € possivel ? Como mais de 50 milhoes de pessoas, quase a metade dos el eitores, votaram pelo fim
dos governos do PT e pelo retorno a um governo tucano?

Parecia predominar em alguns circulos do governo e da esguerda que por fazer governos que sem davida
beneficiam a grande maioria da populacéo, tanto esses beneficiarios como 0s que querem um pais menos
injusto, votariam pela candidata que representa a continuidade e ndo pela sua ruptura. E triunfariamos no

primeiro turno.

Falta a essa visdo tecnocrética da realidade, a compreensdo da intermediacéo que entre a realidade concreta
e aconsciéncia das pessoas interfere aformacéo da opinido publica. Poderiam ter lido Gramsci ou quaisquer
outros autores mais de moda, para saber aimportancia que a midia tem na formacéo da consciéncia das
pessoas. Ou mesmo 0 Marx do XV1II Brumério, onde ele mostra como amplas camadas da populagdo
podem, pelo mecanismos de inversao que a ideologia produz na consciéncia das pessoas, votar contra seus
proprios interesses e até mesmo erigir lideres que representam interesses opostos aos seus.

E como esses mecanismos atuam no Brasil? Além dos mecanismos cléssicos da ideol ogia numa sociedade
capitalista, que esconde 0 essencial — como a exploracdo do trabalho e a acumulacéo de rigueza nas maos
dos capitalistas — a agdo dos meios de comunicagéo falseia os dados basicos da realidade e, pela reiteracéo
cotidiana ao longo dos anos, fabrica consensos fal sos.

No caso do Brasil, essa acéo fabricou, entre outros, os falsos consensos de gue 0 governo € incompetente, de
que o PT é corrupto, de que a politica econdmica esté errada, de que a Petrobras representa um enorme
problema pro Brasil. A grande rejeicéo fabricada contra a Dilma é uma consequéncia da reiteracdo desses e
outros clichés que, reiterados e sem encontrar mecanismos similares de resposta e de desmistificagéo,
terminaram impondo-se.



Alguns exemplos gudam a entender o fendbmeno. A votagdo macica da Dilmano Nordeste se deve,
centralmente as politicas sociais do governo. Ai o efeito da midiatradicional € menor, a mudanca na vida das
pessoas se impde como critério de decisdo politica. Enquanto que no centro sul e no sul o efeito damidia é
maior.

Dos 51 milhdes de votos de Aécio, pelo menos metade devem ter sido de camadas populares, em particul ar
em S8o Paulo. Gente que muito provavel mente melhorou significativamente de vida, mas ndo teve a
consciéncia das razdes dessa mudanca e votou contra o governo.

No essencial, Dilmatriunfou pelas politicas sociais. Foi 0 voto popular que deu a vitériaa Dilma, no
essencial. A unificagéo aguerrida da militancia de esquerda no segundo turno acabou sendo o fator que
permitiu o triunfo.

O governo perdeu o debate na opini&o publica. Tanto assim que a Dilmateve os piores resultados nas
grandes cidades, onde a influéncia dos meios de comunicagao é mais concentrada. Quando foi possivel, nos
programas eleitorais, por exemplo, demonstrar areal situagcdo da economia do pais, se desarmou um dos
pilares da campanha opositora, 0 do terrorismo economico. Pesquisa ja proxima do final da campanha
revelava que a grande maioria da populacéo — inclusive entre 0s que votaram Aécio — considera que a
situacdo econdmica do pais € boa, tem perspectivas otimistas para o préximo ano, consideram que o
desemprego vai diminuir mais ainda e a inflagéo esta sob controle. Bastou romper minimamente 0 monopdlio
dainformac&o, para que a opinido publica mudasse seus pontos de vista.

Em resumo, ndo ter avancado em nada no processo de democratizacdo dos meios de comunicagdo quase
levou ainterrupcéo dos governos que mais promoveram a diminui¢do da desigualdade, da pobreza e da
misériano Brasil. O governo ndo tem mais o direito de permitir que, enquanto socialmente se democratizaa
sociedade brasileira, aformag&o da opinido publica se submeta ainda a um processo ndo democrético, em que
alguns fabricam e manipulam essa opini&o, para atender seus interesses minoritarios no pais.

Se 0 Congresso atual e o eleito ndo tem como aprovar umalei de democratizagdo da midia, 0 governo tem
gue encontrar 0s meios para colocar em pratica a norma constitucional que proibe os monopdlios e os
oligopdlios nos meios de comunicacdo. Alem de que precisa fortalecer exponencia mente as midias publicas
jaexistentes e os meios alternativos de comunicacdo — as radios, as TVs, ainternet, osjornais.

Para que ndo se volte a correr os riscos das el ei¢des deste ano e 0 Brasil possa ser também uma democracia
pluralista naformacdo da opini&o publica. Essaa primeira e principal reformaque o Brasi| precisa
implementar.
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