Sobre o impacto da campanha majoritaria
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Nestas elei¢des, 0 quadro € completamente diferente daquel e que a militancia petista encontrou em 2006,
guando a hostilidade — especialmente nas grandes cidades — era enorme por conta do momento politico: o pés
crise de 2005. A pesquisa Ibope de 05/06 afirma esse novo cendrio. Para 75% dos eleitores, o governo Lulaé
6timo ou bom, para 20%, regular, e apenas 5% consideram 0 governo ruim ou péssimo. Desses el eitores,
86% aprovam a conducéo de Lula na presidéncia enquanto somente 11% desaprovam. Para 72%, avida
melhorou nos Ultimos 2 anos, para 16%, ficou igual e 11% avaliam que suas vidas pioraram. Logo, ¥ da
populacéo gostam ou gostam muito desse governo e de Lula, no outro quarto, mais da metade ndo o rejeita.
S80 nimeros impressionantes, jamais vistos na histéria da republica.

Uma conclusdo segura desse cenario: ser do PT, partido do presidente Lula, e apoiar a Dilma significa
dialogar de maneira positiva com aimensa maioria do eleitorado. Essa constatacéo vale paratodos os
segmentos, com pequenas variagdes pra baixo na classe média, nas igrejas evangélicas paulistas, no meio
artistico e até nos circulos militares. Cresce no mundo do trabal ho, nas camadas popul ares, nos movimentos
sociais e nasigrejas com perfil mais progressista.

Numa campanha como essa, com Copa do Mundo, atomada de posi¢éo dos eleitores é lenta. A campanha
comeca na verdade na metade do més de agosto com o inicio da propaganda na TV. Nesse momento, uma
parcela significativa ja definiu de formainequivoca o seu voto para presidente e, em menor escala, para
governador. A definicdo para o voto em deputado federal ou estadual sO vira uma preocupacdo a vinte dias
das elei¢des. Nesse periodo, 80% dos eleitores ainda ndo escolheram de forma definitiva o seu proporcional .
Uma importante parcela desses so definird esse voto as vésperas do dia 03/10 e dentre esses um segmento
definira a posicéo somente no dia. Logo, deve haver uma associagdo dessas candidaturas com a campanha
majoritéria, esse é o assunto principa. Numa elei¢cdo onde ha forte hipotese de uma*“onda’ vermelha nareta
final, ser eleito para compor a futura bancada de sustentacéo do governo vira um assunto concreto e objetivo
para a definicdo do voto do eleitor.

Essa andlise aponta para que as candidaturas do PT para cargos proporcionais assumam de forma explicitaa
sua condicao de petistas, ndo escondam aestrela do PT e “escancarem” o apoio a candidata Dilma. Uma
campanha proporcional ndo é majoritaria, ela ndo busca a maioria dos votos, mas sim, uma parcela desses
paraasuaeleicdo. Claro que sempre encontrara desafetos, criticas e reclamagdes, situagcao que acontece mais
do que elogios. E mais facil um eleitor de direita xingar uma campanhado PT do que 10 eleitores lulistas
manifestarem seu apoio de forma esponténea numa panfletagem. N&o existe campanha unanime, ainda
menos proporcional. Uma campanha de deputado que pretenda agradar “atodos’ perde identidade. Nessas
elei¢bes, mais do que qualquer outra, ser do PT dara voto e muitaaegrial
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